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В современной концепции образования все более значимой становится задача воспитания человека, способного к самоопределению и конструированию своего жизненного пути в потоке социально-экономических и культурных перемен. 


 В новых условиях, составляя план урока, формулируя его цель, я учитываю  необходимость формировать у учеников ключевые компетентности, которыми окрашивается личность ученика, развиваются способности и появляются возможности решать в повседневной жизни реальные проблемы. Среди ключевых компетентностей выделяют:  ценностно-смысловые, общекультурные, учебно-познавательные, коммуникативные, социально-трудовые. 


Ориентация на новые цели образования – компетенции - требует не только изменения содержания изучаемых предметов, но и методов и форм организации образовательного процесса, активизацию деятельности обучающихся в ходе занятия, приближения изучаемых тем к реальной жизни и поисков путей решения возникающих проблем.


В условиях развивающегося обучения, на мой взгляд, необходимо обеспечить максимальную активность самого обучающегося в процессе формирования ключевых компетенций, так как последние формируются лишь в опыте собственной деятельности. В соответствии с этим я вижу тесную связь инноваций в образовании с интерактивными методами обучения, под которыми понимаются «…все виды деятельности, которые требуют творческого подхода к материалу и обеспечивают условия для раскрытия каждого ученика».


В связи со всем вышесказанным определилась цель моей работы: формирование ключевых компетенций учащихся, используя интерактивные методы обучения. 


В процессе движения к намеченной цели, я поставила перед собой следующие задачи:


- проанализировать накопленный мною методический материал, содержащий интерактивные методы обучения; 


- выбрать те методики, которые в наибольшей степени способствовали бы формированию ключевых компетенций учащихся на занятиях экономикой, провести их коррекцию с учетом новых условий обучения;


- использовать вышеуказанные интерактивные методы на уроках экономики, на занятиях творческой лаборатории и кружка;


- осуществить оценку сформированности ключевых компетенций учащихся в результате применения интерактивных методов в работе.


Интерактивный («Inter» - это взаимный, «act» - действовать) – означает взаимодействовать, находится в режиме беседы, диалога с кем-либо. Интерактивные и активные методы имеют много общего. В отличие от активных методов, интерактивные ориентированы на более широкое взаимодействие обучающихся не только с учителем, но и друг с другом, причем активность учащихся в процессе обучения доминирует.


Интерактивный метод можно рассматривать как самую современную форму активных методов.


К интерактивным методам могут быть отнесены следующие: дискуссия, «мозговой штурм», «деловая» игра, кейс-метод, метод проектов, обсуждение видеофильмов и т.п.

В своей педагогической деятельности я часто использую игровой метод и кейс-метод.

Кейс-метод («Case stady») – это техника обучения, использующая описание реальных экономических, социальных или иных проблемных ситуаций (от англ. «Сase»- «случай»). 


Цель кейса: в привлекательной форме проиллюстрировать ситуацию из реальной жизни, дать учащимся возможность продемонстрировать знание экономической теории и применить ее на практике.


Кейс содержит информацию о комплексе проблем, составленную таким образом, чтобы учащиеся могли анализировать и обсуждать ее в группах, продвигаясь к какому-то решению. Материалы для кейса можно составить, используя  различные источники: научную, специальную литературу, научно-популярные журналы, такие как «Наука и жизнь», газеты и др. 

При работе с кейсом ученики осуществляют поиск, анализ дополнительной информации из различных областей знаний. Суть его заключается в том, что учащимся предлагается осмыслить реальную жизненную ситуацию, описание которой отражает не только какую-нибудь практическую проблему, но и актуализирует определенный комплекс знаний, который необходимо усвоить при решении данной проблемы. При этом сама проблема не имеет однозначных решений.


Такой кейс является одновременно и заданием, и источником информации для создания вариантов эффективных действий. Кейс-метод по отношению к другим технологиям можно представить как сложную систему, в которую интегрированы другие, менее сложные методы познания. В него входят: моделирование, системный анализ, проблемный метод, мысленный эксперимент, игровые методы и др. Будучи интерактивным методом обучения, он завоевывает, как показывает  практика, позитивное отношение со стороны учащихся, которые видят в нем игру, обеспечивающую освоение теоретических положений и овладение практическим использованием материала. 


Кейс-метод дает возможность проявить обучающимся свое творчество, принимать разнообразные решения, помогает в дискуссионных навыках, заставляет работать учащихся более вдумчиво, т.к. все ответы принимаются аргументированными. 


При работе с кейсом у учащихся формируются следующие компоненты ключевых компетенций: умения выделять  проблему и находить пути ее решения, оценивать собственную деятельность, ответственность, умение общаться, вести переговоры, применять предметные знания на практике, анализировать ситуацию, составлять прогноз и т.п.


Пример кейса и методическое пособие по его созданию приведены в приложении к данной работе (Приложение 1).


Игровые методики. Игра – вид деятельности, который присущ и детям, и взрослым, поэтому использование данного вида деятельности в образовательном процессе известно давно, однако важным является применение такого аспекта этой деятельности, который способствует появлению непроизвольного интереса к познанию основ различных наук. При этом должно происходить серьезное и глубинное  восприятие изучаемого материала. Использование разных типов игр – деловых, имитационных, ролевых для разрешения учебных проблем вносит разнообразие в течение предметного образовательного процесса, вызывает формирование положительной мотивации изучения данного предмета. Игра стимулирует активное участие детей в учебном процессе и вовлекает даже наиболее пассивных.


Практика подтвердила эффективность применения игровых методик на завершающем этапе (по завершении изучения темы, раздела, курса) обучения экономики. Ролевая игра, например, может быть проведена в виде конференции «Экономика и экология: производство и дело защиты окружающей среды». Для проведения конференции из числа учащихся выделяется председатель конференции, группы экспертов-экологов, экономистов и общественности. По результатам обсуждения обозначенной проблемы вырабатывается решение конференции.


При этом происходит освоение участниками игры нового опыта, новых ролей, формируются коммуникативные умения, способности применять приобретенные знания в различных областях, ответственность.


Современный курс школьной экономики насыщен материалом, глубинный смысл которого можно раскрыть только в игре. Деловые игры, отражая реальные условия и имитируя конкретные процессы, имеют ярко выраженный социально-психологический характер, выявляют современные экономические особенности деятельности людей, дают «рецепты» принятия решений в различных жизненных ситуациях.


Несмотря на кажущуюся универсальность такого вида обучения, необходимо точно определить положение игры в каждом конкретном случае. Необходимо помнить, что недостаток игр вреден, а избыток недопустим, иначе происходит перенос центра тяжести с дидактической стороны дела на формальную.
При разработке и определении места игр на уроках необходимо найти не только тему игры, но и место ее  включения в урок, отводимое время и средства повышения познавательной активности.


На мой взгляд, не подлежит сомнению тот факт, что игровые технологии способствуют развитию ключевых компетентностей, т.к. здесь происходит получение и обмен новой информацией, формируются навыки общения и взаимодействия. Урок протекает таким образом, что практически все обучающиеся оказываются вовлеченными в процесс познания. Совместная деятельность учащихся в процессе игры  означает, что каждый вносит свой индивидуальный вклад, идет обмен знаниями, идеями, способами деятельности. Коллективный поиск истины стимулирует интеллектуальную активность субъектов деятельности. Такое взаимодействие позволяет учащимся не только получать новое знание, но и развивать свои коммуникативные умения: умение выслушивать мнение другого, взвешивать и оценивать различные точки зрения, участвовать в дискуссии, вырабатывать совместное решение и др.

 Мое место - место учителя на интерактивных занятиях сводится к направлению деятельности учащихся на достижение целей занятия. Если пассивные методы предполагают авторитарный стиль взаимодействия, то активные, в том числе и интерактивные, предполагают демократический стиль, основанный на субъект-объектных отношениях между его участниками (обучающим и обучающимися). 


Я убеждена, что игры развивают позитивное отношение к учению на 

разных его уровнях и в значительной степени повышают познавательный интерес учащихся. Так, уже второй учебный год в нашей школе на основе пожеланий и выбора учащихся формируется социально-экономический профиль на старшей ступени обучения. Успеваемость учащихся на уроках экономики на протяжении последних трех лет – 100%; качество обучения по предмету – не ниже 60%.


Игровые методики, кейс-метод можно рекомендовать не только для использования на уроках, но и для организации внеклассных занятий (кружков, творческих лабораторий и т.п.) (Приложение 2). Каждую учебную четверть  на протяжении последних двух лет большое количество учащиеся 6-8 классов школы посещали занятия творческой лаборатории «Экономика в играх», и интерес к ней не угасает и в настоящее время.



Анализируя имеющиеся источники информации по проблеме формирования ключевых компетенций, пришла к выводу, что четкой системы оценивания уровня сформированности той или иной компетенции еще не существует. Поэтому в качестве возможных способов такого оценивания рассматриваю тесты «на применение» и мониторинговую модель. Результаты тестов «на применение» отражают умение ученика использовать изученный материал в конкретных условиях и новых ситуациях. По этому принципу построены, например, олимпиадные задания. Мониторинговая модель предусматривает наблюдение за работой, описание особенностей поведения ребенка. В ней фиксируется не только эффективность выполнения учебных заданий, но и то, какие качества личности и какие умения при этом развивались, насколько они сформировались. Преимущества мониторинга в том, что вместо цифровой оценки (или вместе с цифровой оценкой) учитель в любой момент может обрисовать психологический портрет ученика, предложить ему различные конструктивные модели его личностного роста. (Приложение3).


Используя  мониторинговую модель оценки и тесты «на применение», выявила следующие результаты уровня сформированности ключевых компетенций у учащихся:

	Ключевые компетенции
	Количество учащихся (в % к общему числу обучаемых экономике), обладающих  ключевыми компетентностями (2010-2011 учебный год)
	Количество учащихся (в % к общему числу обучаемых экономике), обладающих  ключевыми компетентностями (2011-2012 учебный год)

	ценностно-смысловые
	В – 10%, С – 65%, Н – 25%
	В – 10%, С – 67%, Н – 23%

	общекультурные
	В – 8%, С – 65%, Н – 27%
	В – 9%, С – 66%, Н – 25%

	учебно-познавательные
	В – 12%, С – 68%, Н – 20%
	В – 14%, С – 69%, Н – 17%

	коммуникативные
	В – 21%, С – 65%, Н – 14%
	В – 23%, С – 65%, Н – 12%

	социально-трудовые. 


	В – 14%, С – 61%, Н – 25%
	В – 14%, С – 62%, Н – 24%

	Уровень сформированности:
	В – высокий (60-41 балл;

 С – средний (от 40 до 21 балла), Н–низкий (ниже 20 баллов).
	



  При этом следует учитывать, что кейс-метод, в большей мере, по сравнению с другими упомянутыми методами, способствует формированию таких компетенций, как умение выделять проблему и находить пути ее решения, оценивать собственную деятельность, ответственность. Игровой метод, который подразумевает творческий подход к осуществлению деятельности, развивает коммуникативные качества личности, толерантность.


На основе вышеизложенного можно сделать вывод, что для формирования у учащихся ключевых компетенций, учителю целесообразно сочетать различные интерактивные методы и формы организации образовательного процесса.


 Работа по использованию интерактивных методов обучения для формирования ключевых компетенций учащихся  будет продолжена и в этом учебном году.

Приложение 1

Пермский филиал университета «Высшая школа экономики»

Курсы переподготовки преподавателей экономики в рамках проекта ТАСИС

Методические разработки по курсу

 «Методика использования КЕЙС-СТАДИ на уроках экономики»

Федосеева Л.В,

учитель экономики

Усть-Качкинской СОШ

Пермь,1999

Что такое кейс-стади?


Кейс-стади (английское «case studies») – это реальный пример, учебная ситуация, которая описывает события из реальной жизни, демонстрирующие теорию.


Кейс содержит информацию о комплексе проблем, составленную таким образом, чтобы учащиеся могли анализировать и обсуждать ее в группах, продвигаясь к какому-то решению. Однако очень часто проблема не имеет однозначного решения, а существует ряд альтернативных вариантов последовательных действий, которые могут быть выявлены и подвергнуты частичной экспертизе. Именно процесс, в ходе которого группы и отдельные участники выступают с собственными проектами, и делают анализ реальной ситуации столь ценным средством обучения.


Цель кейс-стади – в привлекательной для учащихся форме, иллюстрируя примерами из реальной жизни, продемонстрировать теоретические понятия и концепции. Реальные примеры сталкивают учащихся с «сырыми» экономическими данными, ставят проблемы интерпретации статистики и результатов исследований и развивают умение оперировать подобными материалами. 


Что такое хороший кейс-стади?


Хороший кейс-стади обязательно:

- содержит проблему;

- соответствует конкретной теме;

- может иллюстрировать множество проблем;

- материал, интересный для учащихся;

- улучшает аналитические навыки учащихся;

- помогает в развитии дискуссионных навыков;

- провоцирует дискуссию

- имеет множество вариантов решения

Разновидности кейсов


Среди множества кейсов можно выделить такие кейсы, которые:


- охватывают одну проблему в ее истории или описывают сразу несколько проблем;


- детализируют события одного года или рассматривают события многих лет;


- включают только теоретические вопросы или соединяют теорию и практические вопросы;


- содержат много цитат из финансовых и иных документов или не содержат цитат вообще.

Как сделать кейс-стади?

С чего начать?


Приступая к созданию кейса, можно пойти двумя путями.


Первый вариант: подбирая материал для анализа, учитель идет от целей и темы, которую необходимо проиллюстрировать примерами из реальной жизни. Это наиболее приемлемый путь. Однако на практике бывает обратная ситуация: случайно встречается интересный материал, который очень хорошо иллюстрирует как работают экономические законы. Тогда нужно определить тему, к которой подходит данный пример.


По мнению зарубежных специалистов, составление кейс-стади – это процесс творческий, поэтому нет единой формы кейсов. Однако существует определенный алгоритм создания кейса.

Алгоритм создания кейса.


1. Необходимо определить тему исследования. Реальные примеры (иллюстрации) теоретических принципов нужно выбирать осторожно. Часто могут быть найдены нестандартные ситуации, но школьники, начиная изучать экономику, нуждаются скорее в типичных, чем исключительных примерах. Преподаватель должен думать об уместности того или иного примера. Критерий, которым следует пользоваться при выборе иллюстраций, состоит в следующем: они должны иметь аналитическую связь с изучаемыми экономическими понятиями и зависимостями, представлять типичные случаи.


2. Нужно выделить основные понятия и концепции данной темы, чтобы определить, какие необходимо провести исследования и сколько для этого понадобится  времени.


3. Проведение обширного исследования. Целесообразно собирать газетные вырезки с отрывками из статей, материалами о конкретных деловых людях и фирмах, диаграммами и графиками, потенциально пригодными в качестве данных для анализа. Можно организовать учащихся для поиска и подбора информации.


4. Обработав информацию, написать черновик кейса. Важно отредактировать материал таким образом, чтобы учащиеся не остановились в растерянности перед лицом хаотически нагроможденной информации.


5. Провести дополнительное исследование. Имея черновик, учитель видит какой конкретной информации не хватает. Дополнительное исследование поможет собрать конкретные данные, цифры, факты по существу проблемы: это может быть изучение финансовых документов компании, котировки акций на фондовой бирже и т.п.


6. Отобрать и обработать дополнительные данные. Составить второй черновик кейса.


7. Прочитать и отредактировать окончательный вариант.


8. Подготовить вопросы для учащихся и возможные варианты ответов.


При подготовке вопросов следует иметь в виду следующее:


- вопросы должны следовать друг за другом в порядке возрастания сложности;


- вопросы должны охватывать все теоретические концепции данной темы, проработку которых ставит своей целью учитель;


- вопросы должны быть направлены на применение учащимися аналитических навыков;


- очень полезны вопросы на прогнозирование ситуации, когда учащиеся, используя конкретные данные и зная, как работают экономические законы, выстраивают стратегию развития фирмы или предполагают, как будут развиваться события;


- вопросы могут содержать задания на проведение анализа таблиц и диаграмм;


- кроме того, нужно помнить, что вопросы не должны предполагать односложных ответов, быть двусмысленными.


9. Сделать необходимое количество копий кейса.


По объему кейсы могут быть различными: от нескольких абзацев до десяти страниц. В зависимости от специфики кейса, времени, сложности, объема проводимого исследования на создание кейса может быть затрачено от одного до нескольких дней.

Как использовать кейс?


Работа с кейс-стади предполагает организацию деятельности учащихся по группам, которые анализируют ситуацию, вырабатывают стратегию, готовят отчет (презентацию).

Функции учителя, использующего кейс-стади.


1. Учитель должен хорошо разбираться в реальном материале и проблемах, которые он содержит.


2. Учитель должен помочь классу выявить проблемы, присутствующие в примере. Для этого рекомендуется к тексту кейса приложить список основных понятий темы.


3.После прояснения главных проблем, присутствующих в примере, учитель с помощью учеников должен их систематизировать. Желательно выписать на доске серию пунктов и обсудить их с классом.


4. Учитель должен поддерживать все поступающие идеи. Учащийся должен знать, что будет принят всякий ответ, даже если он неверный. Главное, чтобы он был аргументированным и исчерпывающим.


5. Учитель предлагает учащимся принять решение или выстроить стратегию и направления дальнейшего анализа. После завершения анализа ситуации подводятся итоги. Учителю следует указать, какое отношение имеет выполненное задание к предшествующей и перспективной работе.

Кейс-стади по теме: «Рынок как объект маркетинга»

(Газета «Право потребителя», март, 1998 г. №3. Статья Г.А. Мартынова «Продвижение на российский рынок»)


Приближение весны на Пермском хладокомбинате почувствовали не только по яркому теплому солнышку. ЕЕ приход сопровождается подъемом спроса на продукцию предприятия. Лучшего лакомства, чем мороженое, трудно сыскать и за праздничным столом, и во время прогулок по весеннему городу. Во времена такой огромной конкуренции маркетологи отдают массу сил продвижению на рынок продукции хладокомбината.


На хладокомбинате проведена профилактика оборудования. Все производственные линии готовы к работе с полной загрузкой. Специалисты предприятия выверили и уточнили составные для реализации новых заказов.


Работники службы маркетинга не упускают возможности, чтобы о мороженом узнали везде и все. Оно заслуживает этого…


Мороженое Пермского хладокомбината получило международное признание за качество в Париже в 1997 и 1998 годах, получило Золотой Приз «Продукты питания и напитки» в Дюссельдорфе, приз за лучшую торговую марку в Женеве. Да, Европу пермское мороженое уже покорило: и в первую очередь потому, что оно изготовлено исключительно из натуральных продуктов. Пермяки отдают предпочтение этому мороженому за его восхитительные вкусовые качества, доступные цены.


Сейчас хладокомбинату важно заявить о себе и в других регионах России. Поэтому он участвует в выставочно-экспертно-маркетинговой и закупочной программе «Лучшие товары и услуги на рынках России», главная цель которой является выявление и продвижение на рынки регионов России и на зарубежные рынки лучших отечественных товаров и услуг.


На первом туре международной выставки в числе 30 лучших промышленных коллективов был Пермский хладокомбинат. Ему был вручен Диплом за высокие потребительские свойства сливочного мороженого – эскимо и в вафельных стаканчиках.


В феврале 1998 г. на втором туре было отмечено высокое потребительское качество новых видов сливочного мороженого – «Мраморное», «Малютка» и «Нежность», в удобной пластиковой упаковке.


В рейтинге спроса на продукцию 50 лидирующих предприятий Пермский хладокомбинат занял 9-ю строчку.


В рамках программы был заключен договор о реализации пермского мороженого крупной московской фирмой «Флагман». Заинтересовались продукцией хладокомбината производители мороженого из г. Н. Новгорода. Они хотят попробовать продавать весь ассортимент пермяков. Состоялись переговоры с представителями польской фирмы по производству мороженого «IGLO» (ИГЛО).


За последние месяцы специалисты предприятия разработали несколько новых образцов продукции: мороженое «Созвездие», крем-десерт с экзотическим вкусом, а также с ароматом персика, абрикоса, лесной ягоды и т.д., новый майонез.


Генеральный директор хладокомбината Леонид Яковлевич Мамаев был избран на учредительной конференции в Москве в состав правления Ассоциации российских производителей «Российское мороженое».


Из-за нарушившихся производственных связей и кооперации проблемы у всех российских производителей мороженого одинаковые. По одиночке эти трудности преодолеть очень сложно. Российское мороженое по качеству не уступает импортному. Наше же пермское даже лучше: оно производится из натурального сырья, по традиционным технологиям.


Объединившись, отечественные производители мороженого могут уверенно потеснить импортную продукцию. По условиям в Ассоциацию могут войти только те производители, которые обладают 100-процентным российским капиталом. В нее входят также представители науки, которые гарантированно обеспечивают предприятия своими современными достижениями.


Отстаивать интересы отрасли, заявить о себе, в тоже время напомнить, что она нуждается в поддержке, вот чему призвана Ассоциация «Российское мороженое».

ОСНОВНЫЕ ПОНЯТИЯ ТЕМЫ:

- конъюктура рынка

- конкурентноспособность товара

- цена потребления

- сегментация рынка

- горизонтальная и вертикальная ниши рынка

ОСНОВНЫЕ ПОНЯТИЯ ( по тексту):

- рынок товара

- конкуренция

- товар

- продвижение продукции

- качество продукции

- ассортимент

ЗАДАНИЯ  ГРУППАМ:

1. Найти в кейсе основные понятия темы и дать их определения.

2. По данным определениям основных понятий найти их соответствие в тексте.

А) Среда, в которой применяются элементы маркетинговой политики (рынок).

Б) Соперничество меду людьми, фирмами, территориями, заинтересованными в достижении одной и той же цели (конкуренция).

В) Товар, посредством которого соперники стремятся завоевать потребителя и его деньги (предмет конкуренции).

Г) Потребитель и покупатель, за расположение которого борются на рынке конкуренты (объект конкуренции).

Д) Особым образом выделенная часть рынка; группы потребителей, товаров или фирмы, которые имеют общие признаки (сегмент рынка).

Е) Удовлетворяет потребности разных групп потребителей данным товаром или группой схожих товаров (вертикальная ниша).

Ж) Предлагает удовлетворение потребностей покупателя на основе не одного товара, а расширенного ассортимента этих товаров (горизонтальная ниша).

ВОПРОСЫ:

1. Как изменился спрос на продукцию хладокомбината за последние 2 года? 

2. Какую стратегию выбрал хладокомбинат для продвижения своей продукции?

3. Найдите в тексте шаги повышения конкурентноспособности продукции хладокомбината и повышение рейтинга предприятия.

4. Какую роль играет Ассоциация российских производителей «Российское мороженое» в преодоление проблем, стоящих перед предприятиями отрасли?

Приложение 2

МОУ Усть-Качкинская средняя общеобразовательная школа

Творческая лаборатория

«Экономика в играх»

Разработала:

Федосеева Л.В.

учитель экономики 

и географии

Усть-Качка, 2009

Пояснительная записка


Изменения, произошедшие в обществе в последние годы, переход к рыночной экономике и связанные с ним объективные процессы, обусловили повышенный интерес к экономическим наукам и возросшую потребность в их изучении.


Данный курс поможет ученику сориентироваться в выборе будущего профиля, даст возможность проявить себя.

 Курс «Экономика в играх» предназначен для учащихся 7 – 8 классов.

Цель: развитие экономической культуры и современного экономического мышления через игровую деятельность, расширение представлений о профессиональной деятельности в сфере экономики.

Задачи: 

- познакомить учащихся с некоторыми основными экономическими понятиями;

- развивать умения самостоятельно приобретать, усваивать знания, нестандартно мыслить, не теряться как в типичной, так и в нестандартной обстановке;

- дать возможность учащимся проявить себя и добиться успеха;

- способствовать развитию и закреплению важных навыков принимать решения, исследовать и анализировать полученные данные, работать в малых группах и руководить ими, выступать перед аудиторией и т.п.

Курс рассчитан на 16 часов учебного времени.

Планируемый результат: у учащихся сформировано представление об основных экономических понятиях.

Конечный продукт: карманный словарик «Разговорник для путешественника в стране Экономика». 

Оценка работы учащихся в творческой лаборатории

Отметку «зачтено» получают учащиеся, которые выполнили программу творческой лаборатории, участвовали в дискуссиях, аккуратно оформили результаты работы.

Те ученики, которые выполнили  работу на высоком уровне, показали творческий подход к решению той или иной проблемы, награждаются сертификатами.

Отметку «не зачтено» получают учащиеся, которые не выполнили программу творческой лаборатории.

Программа курса

1. Мое место в экономике (2 ч).

Экономика – наука об ограниченности ресурсов и выборе. Человек –главная фигура экономики. Человеческие потребности. Главные вопросы экономической жизни общества. Факторы производства. Игра «Экономическая почемучка».

2. Я – наемный работник (2 ч).

Рынок труда. Трудовые ресурсы. Производительность труда. Игра «Фабрика книг». Безработица. Практическая работа «Шпаргалка для безработного».

3. Я – предприниматель (2 ч).

Психологический тест «Есть ли у тебя деловая хватка?». Предприниматель и предпринимательство. Конкуренция. Игра «Рынок компьютеров». Профессии, связанные с экономикой. 

4. С чего начать? (2 ч).

Производственные ресурсы. Тест «Щедрый или расточительный?». Природные ресурсы. Ограниченность природных ресурсов. Себестоимость товара. Деловая игра «Бизнес-планирование».

5. Деньги?! (2 ч).

 История возникновения, функции, виды денег. Почему плохо, если у людей слишком много денег? Инфляция. Игра «Аукцион».

        6. Я – потребитель (2 ч).


Семья и экономика. Сбережения. Доходы и расходы семьи. Семейный бюджет. Понятие сбалансированного бюджета. Деловая игра «Семейный бюджет». Защита прав потребителей.

        7.  Государство, созданное мной (2 ч).

Роль государства в экономике. Понятие и функция налогов. Общественные блага. Игра-конкурс «Государство, созданное мной».

        8. «А, Б, В, Г, Дейка» для юных экономистов (2 ч).

Игра – конкурс «Странички экономического словарика». Подведение итогов работы творческой лаборатории.

Учебно-тематический план

	№ п/п
	Часы
	Тема
	Деятельность
	Результат

	1.
	2
	Мое место в экономике
	Беседа учителя об экономике и о роли каждого учащегося в экономике страны.

Игра «Экономическая почемучка».
	У учащихся сформировано понятие об экономике как науке.

	2.
	2
	Я – наемный работник
	Учитель дает понятия «труд», «производительность труда», «безработица».

Игра «Фабрика книг».
	Учащиеся выполняют практическую работу: «Шпаргалка для безработного».

	3.
	2
	Я - предприниматель
	Учащиеся ищут ответ на вопрос: «Кто такой предприниматель?». Игра «Рынок компьютеров».
	Оформление страничек экономического словарика по изученным темам.

	4.
	2
	С чего начать?
	Учащиеся делятся на группы, каждая   из которых представляет собой фирму. Каждая фирма составляет бизнес-план своей деятельности.
	Презентация фирмами своего бизнес-плана.

	5.
	2
	Деньги?!
	Сообщения учителя и учащихся об истории возникновения, функциях и видах денег. Игра «Аукцион».
	У учащихся сформировано представление о функциях денег в экономике, причинах, видах и последствиях инфляции.

	6.
	2
	Я – потребитель
	Деловая игра «Семейный бюджет». 

Знакомство учащихся с основными положениями закона РФ «О защите прав потребителей…»
	Обсуждение заданных ситуаций по теме: «Защита прав потребителей».

	7.
	2
	Государство, созданное мной
	Беседа учителя о роли государства в экономике, формах экономического устройства жизни общества.
	Презентация каждой группой учащихся своего «государства», защита его экономического устройства.

	8.
	2
	«А, Б, В, Г, Дейка» для юных экономистов
	Игра-конкурс «Странички экономического словарика».
	Подведение итогов работы творческой лаборатории.


Учебно-методическое обеспечение:


Вводный курс по экономической теории /под ред. Г.П. Журавлевой. – М.:ИНФРА-М, 1997.


Корлюгова Ю.Н., Ларионов М.Л. Деловые игры по экономике: Пособие для учителя. - М.: Вита-Пресс,1998.


Королев В.О. Экономика и рынок для девчонок и мальчишек. СПб.: КОРОНА принт, 1999. – 192 с.,ил.


Липсиц И.В. Удивительные приключения в стране Экономика: Для детей мл. и средн. шк. возраста. – М.: изд-во «Вита-пресс», изд-во «Триада», 1993. – 352 с.: 131 ил.


Липсиц И.В. Экономика: В 2 кн. Кн. 1,2. – М.: Вита-Пресс,1998.


Психологические тесты для тинейджеров  /Сост. Т.В. Орлова. – К.: ООО «Таир», 1997. – 190 с. 


Райзберг Б.А. Экономика для детей в играх, задачах и примерах. Практическое пособие. – М.:»Ось-89», 1996. – 72 с.


Савицкая Е.В. Уроки экономики в школе. В 2 кн. Кн.1,2. Пособие для учителя. – М.: Вита-Пресс,1998.


Солонько А.В. Современный урок географии. Ч.4 Методические разработки уроков. Деловые игры.  9 класс. – М.: Школьная Пресса, 2004. – 96 с. (Библиотека журнала «География в школе». Вып.11).

Приложение 3.
Анализ уровня сформированности компетенции учащегося____________

                                                                                                                (Ф.И)

	№
	Оцениваемый параметр (компонент)
	Уровень сформированности

	
	Коммуникативная компетенция
	

	1.
	Способность слушать, выделять главное в речи и тексте
	2

	2.
	Способность выстроить план выступления
	1

	3.
	Способность взаимодействия с окружающими людьми, работать в группе
	2

	4
	Владение различными социальными ролями
	0

	
	… и т.д.
	…

	
	Ценностно-смысловые компетенции
	

	1.
	Осознание своей роли и значения в ходе обсуждения
	1

	2.
	Способность принимать самостоятельные решения 
	2

	
	…..и т.д.
	…

	
	Учебно-познавательные компетенции
	

	1.
	Умение формулировать цель работы
	1

	2.
	Способность планировать работу
	1

	3.
	Способность к анализу ситуации
	2

	
	…и т.д.
	…

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	


* Всего – 30 пунктов, по которым оценивается сформированность компетенций у учащихся

2 – компонент ярко выражен

1 – компонент имеет место быть

0 – компонент не сформирован
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